El nuevo museo: nuevos diseños & estrategias comunicativas
Objetivo: 

Surge en la década de 1990 un nuevo tipo de museo. En Estados Unidos, en Europa, en América Latina. Un tipo de museo cuyo objetivo es romper con la tradición, es decir, con el “viejo” museo. Como nunca antes se abren museos -solo en Alemania se crearon 3 mil en apenas cinco años-, y se rediseñan de manera radical los ya existentes. Antes los museos buscaban ser templos de conservación, hoy quieren ser “centros culturales”. Nueva organización del museo en el interior y hacia el exterior: las imágenes del museo. ¿Por qué emerge el nuevo museo? ¿Cómo y por qué adquirieron la importancia de la que hoy gozan? Nuevas demandas, nuevos objetivos, nuevos diseños (el espacio interior y su relación con la obra, ¿primacía del espacio por sobre la obra?): la urgente demanda de nuevos profesionales para una institución que enfrenta, hoy como nunca antes, desafíos complejos y variados. 

Dirigido a:
A estudiantes de diseño, de publicidad, de organización pública y empresarial. A un público interesado en diseño y arte. Guía de Museos,  estudiantes de turismo.
Programa de contenidos: 

Primer encuentro: 
-Qué era el museo en los años 80s, cómo son a partir de los años 90s. 

-Los museos en Europa y en Estados Unidos: una “nueva museología” que exige nuevos profesionales para esa ex casa sagrada: diseñadores, comunicólogos, arquitectos de punta. 
-Las falencias del “viejo” museo: de instituciones “fósiles” (muy poco visitadas) a centros de espectáculos artísticos y masivos.
-¿Quiénes animaron, con éxito, el re-diseño del museo. Las propuestas de la Nueva Museología: el “viejo” museo es “aburrido, conservador, elitista”. El nuevo museo tiene que ser “ferviente, excitante, y muy concurrido”.  
Metodología: 
-Comentario y análisis de los museos más renombrados (en Europa, en Estados Unidos, en Argentina): disertación y participación del oyente: la experiencia individual de quien visita museos, o está enterado de ellos por la prensa y la televisión. 
Segundo encuentro: 
-El caso-modelo de Estados Unidos. La teoría que sustenta al nuevo museo proviene de Inglaterra, norteamericana ha sido y es su aplicación fervorosa 
-El nuevo museo para una nueva sociedad: las estrategias del nuevo museo en la era de la globalización. 
-Tras los pasos de América: una sociedad multicultural, con instituciones multiculturales, que se convirtió en norma y ejemplo de Europa y América Latina.  
-¿El Malba como avatar de la Nueva Museología?
Metodología: 
-Disertación, análisis de la folletería.
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